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Marketing Digital

con Enfoque en Social Media y Tendencias Globales

En la era digital, las redes sociales se han convertido en un pilar estratégico para el
desarrollo de marcas, la interaccion con audiencias globales y la consolidacion de ventajas
competitivas en diversos sectores. Este diplomado estd disefiado para profesionales y
estudiantes que buscan profundizar en el dominio del marketing digital, con un enfoque
especializado en la gestidon avanzada de social media y la aplicacién de tendencias
globales en un entorno empresarial dindmico.

A lo largo del programa, los participantes desarrollaran competencias en la creacion de
estrategias digitales de alto impacto, el analisis de datos para la toma de decisiones
informadas, y el manejo de herramientas tecnoldgicas de Ultima generacidon para la
gestion eficaz de redes sociales. Asimismo, se abordaran las Gltimas tendencias en
marketing digital, considerando su relevancia en el contexto global y su aplicaciéon en
distintos sectores.

Este diplomado combina un enfoque tedrico-practico con estudios de caso reales.
Simulaciones avanzadas y analisis de métricas clave, orientados a formar expertos
capaces dedisenar, ejecutar y optimizar estrategias digitales con un enfoque profesional.
Al finalizar, los participantes estaran preparados para liderar iniciativas digitales
innovadoras, fortalecer la presencia online de las organizaciones y adaptarse a las
exigencias del mercado global.
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Duracién de la formacidén: 80 horas
‘-, Horas de trabajo auténomo: 40 horas
Horas presenciales: 40 horas

= Total mébdulos: 3




Plan de Estudio

Médulos Temas No. de horas
Definicién y tendencias de + Generalidades del comercio electrénico. 24
marketing digital (contexto - Campos de accion del marketing a partir de incorporacion de las TICS en las organizaciones.

de los negocios en internet) - Tendencias del mercadeo digital, hacia una “teoria de lo digital’, o digital y su circunstancia.

- Lo digital, Ia estrategia y los modelos de negocios.

+ Diferenciando “modelos de negocios’ de “estrategia”
- Identificando el aporte de lo digital.

« Madurez organizacion para disrupcion digital.

+ Lo digital como base de disrupcidén organizacional.

+ Introduccién al Big Data.

Estrategias de posicionamiento * Meta etiquetas y meta datos. 24
web y publicidad digital « Creaciodn, disefo y optimizacion del sitio web.

+  Optimizacidén de busqueda organica (seo).

- Email marketing con bases propias y de terceros.

«  Sem con Google Adwords, Search o Display Advertising.

«  Web Analytics.

« Google Adwords, Google Adsense, Microsoft Advertising programa.
- Audiencia digital.

Social media « Fundamentos de social media marketing. 32
marketing « Eluniverso del social media marketing.

« Elrol estratégico de las redes sociales virtuales en las empresas.

+ El gestor de comunidades virtuales.

» Desarrollo de estrategias para |as redes sociales.

« Desarrollo de contenidos para las redes sociales virtuales.
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