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Perfil Profesional

El Especialista en Gerencia de Mercadeo Estratégico de La Corporacién Universitaria Americana
Estara capacitado para desarrollar planes de mercadeo y comercial contextualizados a la organizacion,
Construir estrategias comerciales basados en el analisis de datos, Gestionar de manera estratégica las
cuentas claves de la organizacidn, Aplicar técnicas de promocién de ventas, en medio fisico y virtual.

Perfil Ocupacional

El Especialista en Gerencia de Mercadeo Estratégico de la Corporacion Universitaria
Americana estara capacitado para:

m Desarrollar Planes de Mercadeo y Comercial contextualizados a la organizacion.
m Construir estrategias comerciales basados en el analisis de datos.

B |mplementar propuestas estratégicas de mercadeo, formuladas desde los hallazgos de la
investigacion y el comportamiento del consumidor..

Gestionar de manera estratégica las cuentas claves de la organizacion.

m Analizar las tendencias relacionadas con producto, cliente y mercado.

m Capacidad para estructurar la politica comercial de la empresa.

B Administral medios alternativos de comunicaciéon comercial y corporativa.
m Aplicar técnicas de promocion de ventas, en medio fisico y virtual.

m Gestionar la comunicaciéon comercial
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El Especialista en Gerencia de Mercadeo Estr‘t&zico de la Corporacion

Universitaria Americana serd un profesional con formacion étics,
critica y responsabilidad social, Capaz de identificar y analizar
problemas complejos y avanzar en la formulacion de soluciones con un
enfoque interdisciplinario en ciencias administrativas, con capacidad de
desempenarse en diferentes organizaciones en las areas de desarrollo
de planes de mercadeo, construccibn de marcas, coordinar
promociones Yy construccibn de propuestas de merchandising vy
comercializaciéon en medios digitales.
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Total extra cost

La especializacion en Gerencia de Las clases se desarrollaran en el siguiente
P2 . . 1A 1 .

Mercadeo Estratégico tiene una horario” cada 15 dias:

duracién de un afio académico,

distribuido en dos semestres. * Viernes de 5:00 p.m.a9:30 p.m.

e Sibados de 7:00 a.m.a12:00 m.
yde1::00 p.m.a5:00p.m ., .....

“La periodicidad de los horarios puede verse : : : . : : :
x 23 afectada por dias festivos y eventos especiales. 4 4 4 o o o o



Plan de estudios

Titulo otorgado:
Especialista en Gerencia de Mercadeo Estratégico

- 28 créditos académicos

Nombre del médulo

| semestre

No. de créditos
académicos

Administracién Estratégica. 2
Mezcla de Mercadeo y Tendencias. 3
Sistemas de Inv. de Mercados. 2
Gerencia de Marca. 2
Comportamiento del Consumidor. 2
Seminario de Investigacioén I. 1
Electiva I. 2
Il semestre

Nombre del médulo

No. de créditos
académicos

Gerencia Financiera. 2
Trade Marketing. 2
Mercadeo Digital. 2
Gerencia Comercial. 2
Gerencia Estratégica de Mercadeo. 5
Seminario de Investigacién . 1
Electiva Il. 2
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